


Realizado pelo Núcleo de Estudos da Embalagem da ESPM,

2

em parceria com os institutos de pesquisa GfK e Indigo



Realizado pelo Núcleo de Estudos da Embalagem da ESPM,

3

em parceria com os institutos de pesquisa GfK e Indigo
Agradecimento especial aos patrocinadores,
que tornaram a realização deste estudo possível



Agenda

4

AGENDA

• Apresentação do estudo
• Quem contribuiu com este estudo?
• Olhando para o futuro
• Como stakeholders do setor de embalagem                 

percebem Brasil em 2025
• E como percebem vida do brasileiro em 2025
• Indústria de embalagem está preparada para o futuro?
• Futuro da embalagem para indústria usuária e 

fabricante
• Recomendações para um futuro da embalagem 

brilhante



Estudo considera o ponto de vista da cadeia de embalagem,
que é a responsável por tornar este futuro realidade

Workshop com 
Especialistas

de toda a cadeia 
da embalagem
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Análise e consolidação dos 
resultados pelos Professores 

da ESPM, GfK e Indigo

Concepção 
do estudo

Coleta e análise de 
dados secundários

Pesquisa com
Gerentes de loja 

no Varejo -
Super e Hiper 
mercados  e 

varejo tradicional

Pesquisa com 
profissionais     
na Indústria 

fabricante de 
embalagens

Pesquisa com 
profissionais de 
embalagem na

Indústria usuária 
de embalagens

Pesquisa com 
Consumidores

entrevistados nos 
maiores mercados 

do Brasil

Pesquisas qualitativas 
e quantitativas com 
diversos segmentos



Vamos falar de futuro da embalagem.  Qual futuro?
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Abordagem holística do futuro da embalagem
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COMO SERÁ O
BRASIL EM 2025?

COMO SERÁ A VIDA
DO BRASILEIRO EM 2025?

QUAL O PAPEL DA 
EMBALAGEM NA VIDA 

DESTE BRASILEIRO?
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Quem contribuiu com este estudo
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Entrevistamos Consumidores de todo o Brasil, responsáveis
por pelo menos metade das compras no domicílio

Fonte: F5a, F6d, F7, F9, F10, F13
10

Demográficos 



Na Indústria Fabricante = Especialistas indicados pela ABRE
Na Indústria Usuária = Gestores de Embalagem

Fonte: F5a, F6d, F7, F9, F10, F13
11

Indústria 
Fabricante de 
Embalagens

Indústria 
Usuária de 
Embalagens



Fonte: F5a, F6d, F7, F9, F10, F13
12

Varejo

No varejo = Gerentes/Diretores/Proprietários de lojas
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Olhando para o futuro

Projeções futurísticas geralmente são feitas 
tendo por base padrões do presente:

- Jules Verne não conseguiu imaginar Paris no 
século XX com precisão

- Paul Otlet imaginou a web                    como 
uma rede interconectada                 por 
telefones e televisores

- George Orwell pintou um cenário 
catastrófico onde até os pensamentos eram 
controlados.

- (Fonte: administradores.com)

Paul Otlet
14

Jules Vernes

George Orwell



1998 – Telefonia móvel

A telefonia móvel do futuro seria:

• Digital
• Voz teria mais nitidez, a ligação cairia menos e com 

menos “linhas cruzadas”
• Serviços de mensagem de texto e “pager” seriam 

grandes diferenciais
• Baterias menores e durando mais
• Formato “clam shell” era o mais desejado
• Startac digital era o lançamento mais inovador, um 

celular digital “do mesmo tamanho e peso do 
analógico” e era vendido por R$ 1.100,00

• Anatel estimava 9 milhões de linhas móveis até 2003
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Em 2 de setembro de 1998 saia uma 
matéria na VEJA sobre o futuro da 

telefonia móvel



2012 – Telefonia móvel

Futuro chegou, como ele é?

• Velocidade de tráfego de dados (3G, 4G, etc.) e não voz é o 
que define performance

• SMS substituído por aplicativos como MSN, BBM e Whatsapp

• Formato “clam shell” limitado a poucos modelos                        
de aparelhos low tier 

• iPhone 5 é a definição da inovação no setor

• Em 2003 já existiam mais de 43 milhões de usuários e hoje há 
mais linhas de celular do que pessoas no Brasil: 258 milhões 
de linhas até Ago/2012 – 3 em cada 10 pessoas possuem 
mais de uma linha
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O Brasil em 2025
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Pessoas mais saudáveis

Olhar feminino com maior influência

Maior preocuparão com a saúde

Estética e beleza 
mais valorizados. Busca por maior harmonia 

e integração com a 
natureza

Uso de tecnologias limpas e 
fontes de energia naturais

Preservação, sustentabilidade e reciclagem 
serão questões de primeira importância

Mundo totalmente 
conectado e 
transcendendo 
barreiras geográficas

A família ainda será a base dos 
valores para a sociedade

Produtos, projetados para caberem 
em espaços cada vez menores

Produtos controlados por toque, 
gestos, calor do corpo ou voz

Acompanhando o ritmo do consumidor 
e sabendo entender seus desejos

Todos os stakeholders estão   
alinhados com esta visão?



O Brasil em 2025

Em 2025 população brasileira será mais saudável, desde os mais jovens até os 
mais velhos, graças aos avanços na medicina e nutrição. Mulheres e olhar 
feminino terão cada vez mais influência.

Todos se preocuparão muito mais com saúde, sempre atentos a composição de 
tudo o que consomem e estética e beleza serão cada vez mais valorizados.

Pessoas buscarão mais harmonia e integração com a natureza, utilizando 
tecnologias limpas e fontes de energia naturais. Preservação, sustentabilidade e 
reciclagem serão questões de primeira importância para todos. 

Apesar de que dependeremos ainda mais da tecnologia, em um mundo que 
estará totalmente conectado e transcendendo barreiras geográficas, a família 
ainda será a base dos valores para a sociedade.

Produtos, projetados para caberem em espaços cada vez menores, terão 
consciência maior dos desejos do consumidor, controlados por toque, gestos, 
calor do corpo ou voz e acompanhando o seu ritmo, podendo ser consumidos a 
qualquer hora ou lugar.
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Todos os stakeholders 
estão alinhados com 
esta visão?

Mais ou menos! Apesar de concordarem na maior parte, os 
stakeholders, especialmente a Indústria fabricante de embalagens,  
divergem quanto a intensidade de parte dessas suposições.



O Brasil em 2025

Em 2025 população brasileira será mais saudável, desde os mais jovens até os 
mais velhos, graças aos avanços na medicina e nutrição. Mulheres e olhar 
feminino terão cada vez mais influência.

Todos se preocuparão muito mais com saúde, sempre atentos a composição de 
tudo o que consomem e estética e beleza serão cada vez mais valorizados.

Pessoas buscarão mais harmonia e integração com a natureza, utilizando 
tecnologias limpas e fontes de energia naturais. Preservação, sustentabilidade e 
reciclagem serão questões de primeira importância para todos. 

Apesar de que dependeremos ainda mais da tecnologia, em um mundo que 
estará totalmente conectado e transcendendo barreiras geográficas, a família 
ainda será a base dos valores para a sociedade.

Produtos, projetados para caberem em espaços cada vez menores, terão 
consciência maior dos desejos do consumidor, controlados por toque, gestos, 
calor do corpo ou voz e acompanhando o seu ritmo, podendo ser consumidos a 
qualquer hora ou lugar.
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Todos os stakeholders 
estão alinhados com 
esta visão?

Mais ou menos! Apesar de concordarem na maior parte, os 
stakeholders, especialmente a Indústria fabricante de embalagens, 
divergem quanto a intensidade de parte dessas suposições.

Indústria usuária 
tem mais convicção 

em algumas 
características desta 

descrição do futuro 
do que aqueles que 

representam os 
fabricantes de 

embalagens. 



O Brasil em 2025

Em 2025 população brasileira será mais saudável, desde os mais jovens até os 
mais velhos, graças aos avanços na medicina e nutrição. Mulheres e olhar 
feminino terão cada vez mais influência.

Todos se preocuparão muito mais com saúde, sempre atentos a composição de 
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consciência maior dos desejos do consumidor, controlados por toque, gestos, 
calor do corpo ou voz e acompanhando o seu ritmo, podendo ser consumidos a 
qualquer hora ou lugar.
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Consumidores 
esperam produtos 

mais atentos de suas 
necessidades, porém 
esta expectativa não 

está alinhada com 
fabricantes e 

usuários de 
embalagens.



Indústria fabricante de embalagens é menos convicta sobre  
preocupação com saúde no futuro

Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que será o futuro e, por isso, peço que pense no futuro como o ano de 2025, 
daqui a 13 anos,  com relação à saúde, tecnologia, alimentação, aparência, relações humanas, etc.
Bases: 80  |  Consumidor: 400
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A preocupação com a saúde
será maior do que é hoje

As pessoas se preocuparão
muito mais com as

informações nutricionais

Os idosos estarão mais ativos,
auxiliados pelos avanços

Pessoas serão mais saudáveis
e cuidarão mais da saúde

A alimentação deverá ser
adequada à cada faixa etária

Consumidor
Ind. Usuária
Ind. Fabricante
Trade

Top Box Média

29,3

26,3

23,9

23,7

18,1



Indústria fabricante de embalagens não percebe influência                  
da estética e da família na mesma intensidade que os demais

Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que será o futuro e, por isso, peço que pense no futuro como o ano de 2025, 
daqui a 13 anos,  com relação à saúde, tecnologia, alimentação, aparência, relações humanas, etc.
Bases: 80  |  Consumidor: 400
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A estética e a beleza serão
cada vez mais valorizadas

A família ainda será base
estrutural fundamental para a

sociedade

A mulher e o olhar feminino
influenciarão mais o mundo

Haverá uma lembrança muito
grande em relação aos valores

tradicionais

As pessoas conversarão
menos, a comunicação será

por meio eletrônico
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Ind. Usuária
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Trade

Top Box Média

31,5

26,8

23,1

16,4

14,9



Consumidores acreditam mais na ampliação do papel do celular

Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que será o futuro e, por isso, peço que pense no futuro como o ano de 2025, 
daqui a 13 anos,  com relação à saúde, tecnologia, alimentação, aparência, relações humanas, etc.
Bases: 80  |  Consumidor: 400
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Iremos depender ainda mais da
tecnologia

Será possível comprar qualquer
tipo de produto ou pagar
qualquer conta usando o

celular

O mundo estará totalmente
integrado, sem barreiras

geográficas

Todas as compras serão feitas
pela internet

Consumidor
Ind. Usuária
Ind. Fabricante
Trade

Top Box Média

44,1

35,7

21,0

12,3



Indústria e varejo não estão alinhados com expectativas                                     
do consumidor em relação a interação com produtos

Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que será o futuro e, por isso, peço que pense no futuro como o ano de 2025, 
daqui a 13 anos,  com relação à saúde, tecnologia, alimentação, aparência, relações humanas, etc.
Bases: 80  |  Consumidor: 400
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Os aparelhos funcionarão por
comando de voz ou gestos,

sensíveis ao toque ou ao calor do
corpo

Produtos serão desenvolvidos para
serem consumidos a qualquer hora

ou lugar

Tudo nas casas será desenhado
para ocupar pouco espaço

Produtos feitos sob medida para
cada pessoa serão cada vez mais

valorizados

Produtos terão de cumprir mais de
uma função e serem bem

compactos

Consumidor
Ind. Usuária
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Trade

Top Box Média

28,0

27,2

26,4

23,3

20,7



Stakeholders compartilham mesma visão sobre
o futuro da sustentabilidade

Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que será o futuro e, por isso, peço que pense no futuro como o ano de 2025, 
daqui a 13 anos,  com relação à saúde, tecnologia, alimentação, aparência, relações humanas, etc.
Bases: 80  |  Consumidor: 400
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Questões  como preservação,
sustentabilidade, reciclagem serão

muito mais relevantes

Serão utilizadas mais tecnologias
limpas e fontes de energia mais

naturais

As pessoas buscarão mais
harmonia e integração com a

natureza
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Trade
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26,6
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A Vida do Brasileiro em 2025

O Brasileiro não imagina sua vida 
desconectada e estará sempre na 
internet, por computador ou celular, 
substituindo cada vez mais as compras 
pessoais por compras pela internet.
Este brasileiro estará muito atento a sua 
saúde e ao seu impacto no meio 
ambiente. 
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Todos os stakeholders estão 
alinhados com esta visão?

Sim, de maneira geral todos os stakeholders da cadeia de embalagem 
estão de acordo que esta visão representa bem como será a vida do 
Brasileiro em 2025.



Todos concordam que ninguém conseguirá viver desconectado, 
sem celular ou computador

Fonte Q.3 Por favor, dê sua opinião novamente na forma de uma nota de 0 até 10, porém agora  10 significa que concorda 
totalmente com a afirmação e 0 que discorda totalmente. Por favor, atribua apenas uma nota para cada frase.
Bases: 80  |  Consumidor: 400

30

60

57

36

27

25

70

70

46

34

36

71

75

28

31

26

52

56

24

36

25

0 23 45 68 90

Não imaginará sua vida sem um
computador com conexão com a

internet
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celular

Comprará mais pela internet do
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Indústria usuária de embalagens aposta alto em um brasileiro
em movimento, cada vez mais tempo fora de casa, 
porém sem descuidar da saúde

Fonte Q.3 Por favor, dê sua opinião novamente na forma de uma nota de 0 até 10, porém agora  10 significa que concorda 
totalmente com a afirmação e 0 que discorda totalmente. Por favor, atribua apenas uma nota para cada frase.
Bases: 80  |  Consumidor: 400
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O Futuro é a inovação do presente e as indústrias mais 
inovadoras terão sucesso. Mas a indústria de embalagem está 
preparada para o futuro?
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“Treze anos é pouco 
tempo. Eu acho que não 
vai mudar muita coisa 
nas embalagens.”

(consumidor)



Grandes cervejarias inovaram pouco nos últimos treze anos
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Mercado de cerveja em números:

• Crescimento no volume entre 2010 e 2011 foi de 3,37%

• Justificativa é o aumento no imposto sobre bebidas e 
pelo salário mínimo não ter crescimento real

• Porém, no mesmo período o crescimento no número 
de linhas de telefone celular foi de 20%, em um 
mercado com densidade já superior a 100



Produto diferente e embalagem igual?
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Então, indústria da embalagem é inovadora?
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Cadeia trabalhando em conjunto inova e cresce como um todo
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Inovação consistente em todo mercado de cerveja:

• Cervejas especiais, no entanto, inovam mais e,                         
com isso, crescem mais

• As cervejas especiais, segundo especialistas, foram 
as responsáveis por “salvar o ano.”



Brasil foi o sétimo colocado no ranking mundial em
lançamentos de embalagem.

0,0

3,3

6,5

9,8

13,0

EUA Reino Unido Alemanha Japão França China Brasil Índia Canadá Espanha

Número de Variantes (%) por País

Fonte: “Relatório lançamentos de embalagens no Brasil e no mundo” elaborado pelo Núcleo de Estudos da Embalagem usando dados do Mintel
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Histórico do Brasil 
no Ranking:
• 2011: 7ª
• 2010: 5ª
• 2009: 4ª
• 2008: 6ª
• 2007: 7ª
• 2006: 8ª
• 2005: 9ª



2011
11,5 mil

Evolução da quantidade de lançamentos de embalagem no Brasil

Fonte: “Relatório lançamentos de embalagens no Brasil e no mundo” elaborado pelo Núcleo de Estudos da Embalagem usando dados do Mintel
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2010
11,8 mil

2009
14,3 mil

2008
11 mil

2005
5,4 mil

2007
9,2 mil

2006
7,3 mil



Cuidados pessoais foi a categoria que mais lançou
embalagens no Brasil em 2011
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Esmalte para
unhas

Batom Produtos para o
corpo

Shampoo Biscoitos doces Tratamento para
cabelo

Amaciante Preparados &
Ingredientes

Desodorantes Sabonete em
barra

Número de Variantes (%) por Sub-categoria

Fonte: “Relatório lançamentos de embalagens no Brasil e no mundo” elaborado pelo Núcleo de Estudos da Embalagem usando dados do Mintel
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Ind. Usuária

Não sabe
1,00%

(2) Um pouco 
piores
1,00%

(3) Nem 
melhores nem 

piores
24,00%

(4) Um pouco 
melhores
33,00%

(5) Muito 
melhores
41,00%

Ind. Fabricante

Percepção de superioridade de suas embalagens da indústria 
fabricante não é compartilhada pelos usuários de embalagens

Usuária Q.30, Pensando de uma forma geral no desenvolvimento de embalagens da sua empresa em comparação com as embalagens das empresas concorrentes no mercado nacional, você 
diria que as embalagens da sua empresa são:   |   Produtora Q.17 Pensando de uma forma geral, atualmente a produção de embalagens da sua empresa em comparação com as embalagens 
das empresas concorrentes no mercado nacional, você diria que as embalagens da sua empresa são:   |   Bases: 80
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Não sabe
5,00%

(1) Muito 
piores
3,75%

(2) Um pouco 
piores
28,75%

(3) Nem 
melhores nem 

piores
56,25%

(4) Um pouco 
melhores

6,25%

Ind. Usuária

Não sabe
1,00%

(1) Muito 
piores
1,00%

(2) Um pouco 
piores
19,00% (3) Nem 

melhores 
nem piores

46,00%

(4) Um pouco 
melhores
22,00%

(5) Muito 
melhores
11,00%

Ind. Fabricante

Cenário semelhante na comparação com embalagens “de fora”

Usuária Q.31, E em comparação com as embalagens das empresas concorrentes de outros países economicamente mais desenvolvidos, você diria que as embalagens da sua empresa são:
Produtora Q.18 Pensando de uma forma geral, atualmente a produção de embalagens da sua empresa em comparação com as embalagens das empresas concorrentes no mercado nacional, 
você diria que as embalagens da sua empresa são:   |   Bases: 80
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• Futuro da embalagem para indústria usuária e 

fabricante
• Recomendações para um futuro da embalagem 

brilhante



(7,0) 
Nota 7 -
5,00%

(8,9) 
Notas 8 e 

9
35,00%

(10) 
Muito 

importan
te

60,00%

Ind. Usuária

(7,0) 
Nota 7 -
10,00%

(8,9) 
Notas 8 e 

9
46,00%

(10) 
Muito 

importan
te

44,00%

Ind. Fabricante

Indústria usuária acredita na importância da embalagem
para o sucesso de suas marcas

Usuária Q.7, Produtora Q.6 E em sua opinião, qual a importância de uma embalagem para o sucesso de uma marca, por favor, 
dê uma nota de 0 a 10 onde 10 quer dizer Muito importante e 0 nada importante:   |   Bases: 80

44

Qual importância da embalagem
para o sucesso de uma marca

em sua opinião? (%)



Não sabe
1,00%

(1) Menor
35,00%

(2) Igual
13,00%

(3) Maior
51,00%

Ind. Usuária

Fabricantes e usuários de embalagem divergem também
sobre participação da embalagem no custo do produto

Usuária Q.25: Você acha que em 2025 o percentual que a embalagem representa no custo do produto será igual, maior ou menor que hoje? 
Produtora Q.15 Você acha que em 2025 o percentual que a embalagem representa no custo do produto será igual, maior ou menor que hoje?  
Bases: 80
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Percentual que embalagem representa
no custo dos produtos será maior,

menor ou igual no futuro? (%)

(1) Menor; 
48,75%

(2) Igual; 
15,00%

(3) Maior; 
36,25%

Ind. Fabricante



Indústria fabricante atribui maior importância hoje e no futuro

Fonte Q.4 - Hoje, o quanto você acha que cada um dos seguintes atributos da embalagem é importante para o sucesso de uma marca. Por favor, dê uma nota de 0 a 10, onde 10 é muito 
importante e 0 nada importante   |   Fonte Q.5 Hoje, o quanto você acha que cada um dos seguintes atributos da embalagem é importante para o sucesso de uma marca. Por favor, dê uma 
nota de 0 a 10, onde 10 é muito importante e 0 nada importante   |   Bases: 80
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44

44

35

30

68

64

60

51

55

Comunicar de
forma clara os
benefícios do

produto

Design e beleza da
embalagem

Ser reciclável

Custo baixo da
embalagem

Material da
embalagem

Ind. Produtora Ind.usuária

Top Box

O que é importante em 
uma embalagem hoje?

69

68

49

46

46

78

76

69

66

63

Comunicar de
forma clara os
benefícios do

produto

Ser reciclável

Consumir menos
material em sua

produção

Design e beleza da
embalagem

Ser feita de um
material de fontes

renováveis

Top Box

E o que será
importante em 2025?

Ind. Usuária

Ind. Fabricante



Embalagens em 2025

Serão parte importante da experiência de consumo, 
integradas com a internet e com múltiplas funções além de 
proteger o produto. Serão sofisticadas e customizadas com “a 
cara” do consumidor.

Práticas e portáteis, em porções individuais, manterão os 
produtos por mais tempo, sem que eles percam suas 
propriedades naturais e acompanharão o consumidor aonde 
ele precisar.

Serão privilegiados os designs que apresentam de forma clara 
as informações sobre o produto e que permitam seu 
reaproveitamento ou refil, além de um fácil descarte.

Terão impacto cada vez menor no meio ambiente, muitas 
simplesmente dissolvendo após o uso.

47

Todos os stakeholders estão 
alinhados com esta visão?



Serão parte importante da experiência de consumo, integradas 
com a internet e com múltiplas funções além de proteger o 
produto. Serão sofisticadas e customizadas com “a cara” do 
consumidor.

Práticas e portáteis, em porções individuais, manterão os 
produtos por mais tempo, sem que eles percam suas 
propriedades naturais e acompanharão o consumidor a onde ele 
precisar.

Serão privilegiados designs que apresentam de forma clara para o 
consumidor as informações sobre o produto e que permitam seu 
reaproveitamento ou refil, além de um fácil descarte.

Terão impacto cada vez menor no meio ambiente, muitas 
simplesmente dissolvendo após o uso.

Embalagem em 2025
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Todos os stakeholders estão 
alinhados com esta visão?

Não! Fabricantes de produtos e embalagens precisam se alinhar e 
compartilhar uma visão comum para futuro da embalagem. 



Serão parte importante da experiência de consumo, integradas 
com a internet e com múltiplas funções além de proteger o 
produto. Serão sofisticadas e customizadas com “a cara” do 
consumidor.

Práticas e portáteis, em porções individuais, manterão os 
produtos por mais tempo, sem que eles percam suas 
propriedades naturais e acompanharão o consumidor a onde ele 
precisar.

Serão privilegiados designs que apresentam de forma clara para o 
consumidor as informações sobre o produto e que permitam seu 
reaproveitamento ou refil, além de um fácil descarte.

Terão impacto cada vez menor no meio ambiente, muitas 
simplesmente dissolvendo após o uso.

Serão parte importante da experiência de consumo, integradas 
com a internet e com múltiplas funções além de proteger o 
produto. Serão sofisticadas e customizadas com “a cara” do 
consumidor.

Práticas e portáteis, em porções individuais, manterão os 
produtos por mais tempo, sem que eles percam suas 
propriedades naturais e acompanharão o consumidor a onde ele 
precisar.

Serão privilegiados designs que apresentam de forma clara para o 
consumidor as informações sobre o produto e que permitam seu 
reaproveitamento ou refil, além de um fácil descarte.

Terão impacto cada vez menor no meio ambiente, muitas 
simplesmente dissolvendo após o uso.

Embalagem em 2025

49

Não! Fabricantes de produtos e embalagens precisam se alinhar e 
compartilhar uma visão comum para futuro da embalagem. 

Todos os stakeholders estão 
alinhados com esta visão?



Indústria usuária vê claramente futuro com embalagens 
customizadas e sofisticadas, já indústria produtora não 
compartilha mesma convicção

Fonte. Q2 Ainda pensando no futuro, gostaríamos de entender melhor como você imagina que serão as embalagens dos produtos em 2025. Levantamos algumas opiniões sobre como serão as 
embalagens de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e higiene pessoal em 2025 e gostaríamos de saber o quanto você concorda ou discorda delas.
Bases: 80

50

59

34

34

36

31

28

14

50

21

19

28

33

21

18

Estarão integradas
com internet

Serão 
customizadas, com 

a "cara” do …
Serão sofisticadas,
dando status para

quem consome

Terão diversas
funções, além de

embalar o produto
Serão parte da
experiência de

consumo
Serão parte do

processo de
preparo e…

Permitirão a
integração do

produto ao…
Ind. Usuária Ind. Fabricante

Top BoxTecnologia

Experiência



Indústria usuária espera futuro com embalagens portáteis
e que mantenham propriedades naturais dos produtos

Fonte. Q2 Ainda pensando no futuro, gostaríamos de entender melhor como você imagina que serão as embalagens dos produtos em 2025. Levantamos algumas opiniões sobre como serão as 
embalagens de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e higiene pessoal em 2025 e gostaríamos de saber o quanto você concorda ou discorda delas.
Bases: 80

51

54

55

44

45

38

30

40

38

Não deixarão as
propriedades

naturais do produto
se perderem

Serão portáteis, para
poder usar ou
consumir em

qualquer lugar

Virão em tamanhos
e porções menores

Proporcionarão
prazo de validade

maior para os
produtos

Ind. Usuária Ind. Fabricante

Top BoxTamanho e propriedades



Indústria usuária vê embalagem do futuro com design
mais clean e transparente do que Indústria produtora

Fonte. Q2 Ainda pensando no futuro, gostaríamos de entender melhor como você imagina que serão as embalagens dos produtos em 2025. Levantamos algumas opiniões sobre como serão as 
embalagens de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e higiene pessoal em 2025 e gostaríamos de saber o quanto você concorda ou discorda delas.
Bases: 80

52

66

30

29

50

15

9

Terão informações
claras sobre

ingredientes, origem
e fatores nutricionais

Material e design 
simples ‘clean’

Serão cada vez mais
transparentes,

permitindo que você
veja o produto

Ind. Usuária Ind. Fabricante

Top BoxDesign



Importância da facilidade para descarte não é compartilhada na 
visão de futuro das indústrias produtora e usuária de embalagem

Fonte. Q2 Ainda pensando no futuro, gostaríamos de entender melhor como você imagina que serão as embalagens dos produtos em 2025. Levantamos algumas opiniões sobre como serão as 
embalagens de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e higiene pessoal em 2025 e gostaríamos de saber o quanto você concorda ou discorda delas.
Bases: 80

53

49

33

30

28

Facilmente descartáveis, se
decompõem, derretem,

dissolvem, encolhem ou ficam
bem compactas

Reaproveitáveis, reutilizáveis,
recarregáveis

Ind. Usuária Ind. Fabricante

Top BoxSustentabilidade
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• Apresentação do estudo
• Quem contribuiu com este estudo?
• Olhando para o futuro
• Como stakeholders do setor de embalagem     

percebem Brasil em 2025
• E como percebem vida do brasileiro em 2025
• Indústria de embalagem está preparada para o futuro?
• Futuro da embalagem para indústria usuária e 

produtora
• Recomendações para um futuro da embalagem 

brilhante



Indústria consistentemente inovadora e trabalhando
junta para realizar uma visão de futuro comum é chave
para futuro da embalagem
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