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Estudo considera o ponto de vista da cadeia de embalagem, =\ | Esem d

Nucleco de Estudos

que é a responsavel por tornar este futuro realidade

Pesquisas qualitativas Analise e consolidag¢ao dos
e quantitativas com resultados pelos Professores

diversos segmentos da ESPM, GfK e Indigo

Concepc¢ao Coleta e analise de
do estudo dados secundarios

Pesquisa com Pesquisa com
Workshop com profissionais de Consumidores
embalagem na entrevistados nos

Especialistas

IndlUstria usuaria maiores mercados

de toda a cadeia Pesquisa com Pesquisa com _
da embalagem profissionais de embalagens Gerentes de loja do Brasil
na Industria no Varejo -
fabricante de Super e Hiper 8
mercados e

G 4° Forum embalagens
Gestdo Estratégica

T L varejo tradicional @



Vamos falar de futuro da embalagem. Qual futuro?
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Abordagem holistica do futuro da embalagem

CONOISERAYG
BRASIIFEMI20257.

COMO SERA A VIDA \Q
DO BRASILEIRO EM 2025?

QUAL O’ PAPEL DA
EIVIBALAGEIVI NATVIDA
DESTE BRASILEIRO?
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E como percebem a vida do brasileiro em 2025




Quem contribuiu com este estudo B | = ... Cﬁ v

12 450 8(

80 80

Workshop com Consumidores Profissionais Profissionais Gerentes de loja
especialistas entrevistados da Industria da Industria em Super/Hiper
de toda a cadeia nos maiores fabricante de usuaria de mercados e
da embalagem mercados do embalagens embalagens varejo
Brasil—QL e QT tradicional

+700

Colaboradores no total
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Entrevistamos Consumidores de todo o Brasil, responsaveis

por pelo menos metade das compras no domicilio

51 54% 43% 79%

Feminino Casados Filhos em casa Com ocupacao
s 13% 50% 37%
(0 0 0
Classe A Classe B Classe C

22% 45% 25% 8%

18 a 25 anos 26 a 35 anos 36 a 45 anos 46 anos ou +
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Na Industria Fabricante = Especialistas indicados pela ABRE

Na Industria Usuaria = Gestores de Embalagem

12%

Industria Pequenas
Fabricante de
Embalagens 8
(0]
%
Vidro
(1)
1%
Industria Pequenas
Usuaria de
Embalagens 9
(0)
%
Bebidas

@ 4° Forum
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Fonte: F5a, F6d, F7, F9, F10, F13

29% 59%

Médias Grandes
24% 26%

Plastico Ag¢o/Aluminio
46% 36%

Médias Grandes

10%

Produtos de Limpeza

14

Higiene Pessoal

39«

Mais de 1.000 funcionarios

42

Papel

23%

Mais de 1.000 funcionarios

67%

Alimentos



No varejo = Gerentes/Diretores/Proprietarios de lojas

16% 67% 17%

1 a 4 checkout 5 a 9 checkout 10 a 20 checkout

91% 177

Sao Paulo Skus em média

Varejo
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Olhando para o futuro

Projecées futuristicas geralmente sdo feitas
tendo por base padrdes do presente:

- Jules Verne ndo consequiu imaginar Paris no
século XX com precisé@o

- Paul Otlet imaginou a web cf
uma rede interconectada por
telefones e televisores

- George Orwell pintou um cenario
catastrofico onde até os pensamentos er

@ Edhtrolados.

o
o Embalagem

- [ EARE AU aiaA i e f A A oSN A A AR



' 1998 — Telefonia movel d

da Embalagem

A telefonia moével do futuro seria:

* Digital

* Voz teria mais nitidez, a ligacao cairia menos e com
menos “linhas cruzadas”

* Servicos de mensagem de texto e “pager” seriam
grandes diferenciais

= R * Baterias menores e durando mais
st { \\  Formato “clam shell” era o mais desejado
BUSIS:  haep e Startac digital era o lancamento mais inovador, um
acontecer? A\ —
o T o celular digital “do mesmo tamanho e peso do
Qstiscos 3 \ 7 e ” .
Em 2 de setembro de 1998 saia uma \ m&a@ b, ’ analoglco e era vendido por RS 1100;00
matéria na VEJA sobre o futuro da ;“ yonah "

 Anatel estimava 9 milhoes de linhas mdveis até 2003

telefonia movel
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' 2012 — Telefonia movel

—

Futuro chegou, como ele é?

* Velocidade de trafego de dados (3G, 4G, etc.) e ndovoz é o
gue define performance

—~
B
@ e SMS substituido por aplicativos como MSN, BBM e Whatsapp
V

* Formato “clam shell” limitado a poucos modelos
de aparelhos low tier

4° Forum 4° Forum
Nacional de Nacional de
estio Estrats gic Gestao Estratégica

* iPhone 5 é a definicao da inovacao no setor

de Embalagem de Embalagem
m—— * Em 2003 ja existiam mais de 43 milhdes de usuarios e hoje ha
mais linhas de celular do que pessoas no Brasil: 258 milhdes
de linhas até Ago/2012 — 3 em cada 10 pessoas possuem

L mais de uma linha
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Olhar feminino commall  rqdns os stakeholders estdo

>

O Brasil em 2025

Pessoas mais saudaveis

a 6 7). . 7
Q A familia ainda serd a base dos

cdade

Maior preocuparao (

ara caberem

Preservagio, sustents  aglinhados com esta visdo?  [enores

serao questoes de prii
Dque,

gestos, calor do corpo ou voz

Estética e beleza
mais valorizados.

W
—

)

Busca por maior harmonia LA .-
e integracao com a
natureza

Mundo totalmente
conectado e
transcendendo
barreiras geograficas

o u=! | - -
Acompanhando o ritmo do consumidor

Uso de tecnologias limpas e
al de
Gty Eoegin fontes de energia naturais

4° Forum

e sabendo entender seus desejos



O Brasil em 2025

Todos os stakeholders
estdo alinhados com
esta visdo?

Mais ou menos! Apesar de concordarem na maior parte, os
stakeholders, especialmente a Industria fabricante de embalagens,
divergem quanto a intensidade de parte dessas suposicoes.
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O Brasil em 2025

Todos os stakeholders
estdo alinhados com
esta visdo?

do qll — giMais ou menos! Apesar de concordarem na maior parte, os
1 stakeholders, especialmente a Industria fabricante de embalagens,

o5 dfivergem quanto a intensidade de parte dessas suposicoes.
igens.

ceeeed
Leel
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O Brasil em 2025 % =*.... O

da Embalagem

Consumidores
esperam produtos
mais atentos de suas
necessidades, poréem
esta expectativa ndo
esta alinhada com
fabricantes e
usudrios de
embalagens.

4° Forum
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Industria fabricante de embalagens é menos convicta sobre N | Esem Cﬁ

Nucleco de Estudos

preocupag¢ao com saude no futuro & | s

Top Box

A preocupacdo com a saude
sera maior do que é hoje

As pessoas se preocuparao
muito mais com as
informacgdes nutricionais

Os idosos estardo mais ativos,
auxiliados pelos avancos

m Consumidor
m Ind. Usuaria
m Ind. Fabricante

Pessoas serdao mais saudaveis
e cuidardo mais da saude

Trade
A alimentacdo devera ser
adequada a cada faixa etdria
0 15 30 45 60
e
@, 3.‘-,59?.:'.":.‘ : Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que sera o futuro e, por isso, peco que pense no futuro como o ano de 2025,
m‘:.f,.‘.’.“".::"“ daquia 13 anos, com relagdo a saude, tecnologia, alimentagdo, aparéncia, relagdes humanas, etc. @
Bases: 80 | Consumidor: 400



da estética e da familia na mesma intensidade que os demais Y | sos=-

Industria fabricante de embalagens nao percebe influéncia N | Esem Cﬁ

Top Box

A estética e a beleza serdo
cada vez mais valorizadas

A familia ainda serd base
estrutural fundamental paraa
sociedade

A mulhere o olhar feminino
influenciardo mais o mundo

23,1

m Consumidor

16,4 m Ind. Usuaria

m Ind. Fabricante

Havera uma lembranga muito
grande em relacdo aos valores

tradicionais
Trade
o)
As pessoas conversardo 14,9 @
menos, a comunicag¢do sera

por meio eletronico

0 15 30 45 60

4° Forum

@, Nacional de Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que sera o futuro e, por isso, peco que pense no futuro como o ano de 2025,
Gestio Estratégica e

de Embalagem daquia 13 anos, com relagdo a saude, tecnologia, alimentagdo, aparéncia, relagdes humanas, etc.
Bases: 80 | Consumidor: 400



ESPM

Consumidores acreditam mais na amplia¢ao do papel do celular JEB) | Moctco dc Estudor

da Embalagem

Top Box

Iremos depender ainda mais da
tecnologia

Sera possivel comprar qualquer
tipo de produto ou pagar
qualquer conta usando o

celular

O mundo estara totalmente
integrado, sem barreiras
geograficas

m Consumidor

m Ind. Usudria

W Ind. Fabricante
Trade

Todas as compras serdo feitas
pelainternet

0,0 15,0 30,0 45,0 60,0

Gestao Estratégica . = p . . ~ pa— e
de ¢...b.|.,...‘ daquia 13 anos, com relagdo a saude, tecnologia, alimentagdo, aparéncia, relagdes humanas, etc.

e
@. 3.&?.:?'5‘.‘ Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que sera o futuro e, por isso, pego que pense no futuro como o ano de 2025,
Bases: 80 | Consumidor: 400



Industria e varejo nao estao alinhados com expectativas ESPM m{

Nucleco de Estudos

do consumidor em relagao a interagcao com produtos LT | sembiagem

Top Box ) .
Os aparelhos funcionarao por

comando de voz ou gestos,
sensiveis ao toque ou ao calor do
corpo

Produtos serdao desenvolvidos para
serem consumidos a qualquer hora
ou lugar

Tudo nas casas sera desenhado
para ocupar pouco espaco

m Consumidor

m Ind. Usuaria

m Ind. Fabricante
; Trade

Produtos feitos sob medida para
cada pessoa serao cada vez mais
valorizados

Produtos terdo de cumprir mais de
uma funcdo e serem bem

23,8

compactos
P 3,1
0,0 15,0 30,0 45,0 60,0
e
3.59‘.’.3'5‘.‘ : Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que sera o futuro e, por isso, pego que pense no futuro como o ano de 2025,
m‘:.ﬂ.‘.’.“".::"“ daquia 13 anos, com relagdo a saude, tecnologia, alimentagdo, aparéncia, relagdes humanas, etc.

Bases: 80 | Consumidor: 400



Stakeholders compartilham mesma visao sobre /=2 | Esem Gﬁlz

Nucleco de Estudos

o futuro da sustentabilidade L

Top Box Média
Questdes como preservagao, 43 8
sustentabilidade, reciclagem serdo
muito mais relevantes 46,3
39,1
Serdo utilizadas mais tecnologias
limpas e fontes de energia mais
naturais
26,6
m Consumidor
m Ind. Usuaria
m Ind. Fabricante
~ . ; m Trade
As pessoas buscardao mais
harmonia eintegracdo com a
natureza 25,0
24,4 23,1
\w
LD
0,0 15,0 30,0 45,0 60,0
4° Forum _ , .
Nacional de Fonte Q.1 Queremos entender como os brasileiros pensam que sera o futuro e, por isso, peco que pense no futuro como o ano de 2025,
m‘:.f..‘.’."".:‘m daquia 13 anos, com relagdo a saude, tecnologia, alimentagdo, aparéncia, relagdes humanas, etc. @
Bases: 80 | Consumidor: 400
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A Vida do Brasileiro em 2025 @ “"“ d

O Brasileiro nao imagina sua vida
desconectada e estara sempre na
internet, por computador ou celular,
substituindo cada vez mais as compras
pessoais por compras pela internet.

Este brasileiro estara muito atento a sua
saude e ao seu impacto no meio
ambiente.

Sim, de maneira geral todos os stakeholders da cadeia de embalagem
estao de acordo que esta visao representa bem como sera a vida do
Brasileiro em 2025.

~— -




Todos concordam que ninguém conseguira viver desconectado, ESPM

Nucleco de Estudos

sem celular ou computador & | s

Top Box
Ndo imaginard sua vida sem um
computador com conexao com a
internet

N3do conseguirad viver sem o seu
celular

Comprard mais pelainternetdo
que pessoalmente

m Consumidor

m Ind. Usudria

W Ind. Fabricante
Varejo

Pessoas e empresas vao se
preocupar mais com o efeito
estufa e o aquecimento global

Se preocupara muito com o seu
impacto no meio ambiente

4° Forum R i , , e
@, Nacional de Fonte Q.3 Por favor, dé sua opinido novamente na forma de uma nota de 0 até 10, porém agora 10 significa que concorda
m‘:.ﬂ.‘;’.“".::"“ totalmente com a afirmacao e 0 que discorda totalmente. Por favor, atribua apenas uma nota para cada frase.

Bases: 80 | Consumidor: 400



Industria usuaria de embalagens aposta alto em um brasileiro

em movimento, cada vez mais tempo fora de casa, BB) | nicico s st cﬁ
porém sem descuidar da saude

Top Box Média
Tomara mais atitudes para
cuidar de sua saude
alimentacdo saudavel
( ¢ ) 428,0
Comera cada vez mais fora
de casa
25,0
Fard mais exercicios fisicos
23,0
, m Consumidor
Tera que fazer cadavez o
. . N 21.3 @ m Ind. Usudria
mais coisas vocé mesmo ) i
. m Ind. Fabricante
(limpeza ou reparos) )
1 Varejo
Passara cada vez mais 20;1
tempo fora de casa
0 15 30 45 60
4° Forum N - , , op——
=  Nacionalde Fonte Q.3 Por favor, dé sua opinido novamente na forma de uma nota de 0 até 10, porém agora 10 significa que concorda
m‘:.f,.‘.’.“".::"“ totalmente com a afirmacao e 0 que discorda totalmente. Por favor, atribua apenas uma nota para cada frase. @
Bases: 80 | Consumidor: 400
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O Futuro é a inovacao do presente e as industrias mais

inovadoras terao sucesso. Mas a industria de embalagem esta BB) | viceo s i d
preparada para o futuro?

QUE PENSA O CONSUMIDOR?

“Treze anos é pouco e
tempo. Eu acho que néo
vai mudar muita coisa
nas embalagens.”

ER QUE ELE
ESTA CERTO?

(consumidor)




/=\  ESPM

Grandes cervejarias inovaram pouco nos ultimos treze anos

-"‘t! ,v‘ Nucleco de Estudos
\_ =i 4 da Embalagem

—

Mercado de cerveja em numeros:

* Crescimento no volume entre 2010 e 2011 foi de 3,37%

 Justificativa é o aumento no imposto sobre bebidas e
pelo salario minimo nao ter crescimento real

* Porém, no mesmo periodo o crescimento no numero
de linhas de telefone celular foi de 20%, em um
mercado com densidade ja superior a 100

4° Forum
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L\ | ESPM d
Produto diferente e embalagem igual? : .

da Embalagem

el L LTI

A L I ]
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ESPM

Entao, industria da embalagem é inovadora? cﬁ

SIM!

Mas nao de forma consistente, por isso nao ha percepc¢ao do consumidor.

F ﬂ 7 2
\ =
-
‘3:
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Inovagao consistente em todo mercado de cerveja:

* Cervejas especiais, ho entanto, inovam mais e,
com iSsoO, crescem mais

* As cervejas especiais, segundo especialistas, foram
as responsaveis por “salvar o ano.”

MS an I‘;,[,
?“"2‘; DIFERENCIAL DE EMBALAGEM
25 . '~ CONSISTENTE COM
DIFERENCIAL DO PRODUTO




Brasil foi o sétimo colocado no ranking mundial em

lancamentos de embalagem.

Numero de Variantes (%) por Pais

13,0
Historico do Brasil
no Ranking:
8 . 2011: 72
e 2010: 52
6,5 e 2009: 42
e 2008: 62
e 2007:72
3,3
e 2006: 82
e 2005: 92
I ol B B B B B

EUA  Reino Unido Alemanha  Japao Franca China Brasil India Canada Espanha

4° Forum

& Nacionalde
) Gestéo Estratégica
de Embalagem

Fonte: “Relatério lancamentos de embalagens no Brasil e no mundo” elaborado pelo Nucleo de Estudos da Embalagem usando dados do Mintel



/i'\ ESPM

Nucleco de Estudos

\ /58
\\Az/ da Embalagem

Evolugcao da quantidade de lancamentos de embalagem no Brasil

2009 : 2010
14,3 mil

11,8 mil - N
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Fonte: “Relatério lancamentos de embalagens no Brasil e no mundo” elaborado pelo Nucleo de Estudos da Embalagem usando dados do Mintel



Cuidados pessoais foi a categoria que mais langou N | Esem G

Nucico de Estudos

embalagens no Brasil em 2011

Numero de Variantes (%) por Sub-categoria

6,0

4,5

3,0

1,5

0,0 3:
Esmalte para Batom Produtos para Shampoo Biscoitos doce@ Amaciante IT;?:;?::;?@: Sabonete e
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Fonte: “Relatério lancamentos de embalagens no Brasil e no mundo” elaborado pelo Nucleo de Estudos da Embalagem usando dados do Mintel



Percepcao de superioridade de suas embalagens da industria =\ | Esem

Nucleco de Estudos

fabricante nao é compartilhada pelos usuarios de embalagens 27 | datmbaisgem

Ind. Usuaria

melhores nem
piores (4) Um pouco
24,00% melhores
33,00%

o eenem IndFabr

(2) Um pouco
Niorssbhe
1ok

4° Forum L. . ~ . R
Nacional de Usuaria Q.30, Pensando de uma forma geral no desenvolvimento de embalagens da sua empresa em comparagao com as embalagens das empresas concorrentes no mercado nacional, vocé
m‘:.ﬂ.‘.’.“".:‘m diria que as embalagens da sua empresa sdo: | Produtora Q.17 Pensando de uma forma geral, atualmente a producédo de embalagens da sua empresa em comparacdo com as embalagens

das empresas concorrentes no mercado nacional, vocé diria que as embalagens da sua empresa sdo: | Bases: 80




7 o ~ /
Cenario semelhante na compara¢ao com embalagens “de fora” COMTTI S

nbalagem

(2) Um pouco

piores
19,00% (3) Nem |
melhores (1) Muito
i piores
m piores
6 3,75%
N3o sabe
5,00%

22,00%
4° Forum L. ~ , . . . p— "
Nacional de Usudria Q.31, E em comparacdo com as embalagens das empresas concorrentes de outros paises economicamente mais desenvolvidos, vocé diria que as embalagens da sua empresa sdo:
Gestio Estraté & ~ -
4.;..‘.’,...‘..."'" Produtora Q.18 Pensando de uma forma geral, atualmente a produgdo de embalagens da sua empresa em comparagdo com as embalagens das empresas concorrentes no mercado nacional, °
vocé diria que as embalagens da sua empresa sdo: | Bases: 80
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Industria usuaria acredita na importancia da embalagem /=) | Esem

4
para o sucesso de suas marcas BB | niceosc o (HNNS

Qual importancia da embalagem
para o sucesso de uma marca
em sua opinidao? (%)

portan
te
60,00%
4° Forum
| Nacionalde
@ m‘:.:ff:"::"“ Usuaria Q.7, Produtora Q.6 E em sua opinido, qual a importancia de uma embalagem para o sucesso de uma marca, por favor,
—~ dé uma nota de 0 a 10 onde 10 quer dizer Muito importante e 0 nada importante: | Bases: 80



"

GFK

Fabricantes e usuarios de embalagem divergem também

sobre participacao da embalagem no custo do produto

Percentual que embalagem representa
no custo dos produtos sera maior,
menor ou igual no futuro? (%)

(1) Menor
35,00%

(2) Igual

XL
@ :.J::‘T.' ) Usudria Q.25: Vocé acha que em 2025 o percentual que a embalagem representa no custo do produto serd igual, maior ou menor que hoje?
m‘:.:f.’.‘:::."m Produtora Q.15 Vocé acha que em 2025 o percentual que a embalagem representa no custo do produto serd igual, maior ou menor que hoje?
“y Bases: 80



Industria fabricante atribui maior importancia hoje e no futuro

4° Forum
Nacional de
Gestio Estratégica
de Embalagem

Top Box

Comunicarde

forma clara os

beneficios do
produto

Design e beleza da
embalagem

Ser reciclavel

Custo baixo da
embalagem

NM-+arig| da

r o |
O que é importante em *°&°"
uma embalagem hoje?

Fonte Q.4 - Hoje, o quanto vocé acha que cada um dos seguintes atributos da embalagem é importante para o sucesso de uma marca. Por favor, dé uma nota de 0 a 10, onde 10 é muito
importante e 0 nada importante | Fonte Q.5 Hoje, o quanto vocé acha que cada um dos seguintes atributos da embalagem é importante para o sucesso de uma marca. Por favor, dé uma

30

red. Usudria
Ind. Fabricante

nota de 0 a 10, onde 10 é muito importante e 0 nada importante | Bases: 80

\>~

)

Top Box

Comunicarde

forma clara os

beneficios do
produto

Ser reciclavel

Consumir menos
material em sua
producao

Design e beleza da
embalagem

Ser feitadeum
material de fontes
, /eis
E 0 que sera
importante em 2025?

ESPM

Nucico de Estudos
da Embalagem




; -, /(=L) | ESPM d
Embalagens X ._ | Ai_'}::!t/’ Nucico de Estudos | ¥

da Embalagem

Serao parte importante da experiéncia de consumo,
integradas com a internet e com multiplas funcoes além de
proteger o produto. Serao sofisticadas e customizadas com “a
cara” do consumidor.

alinhados ¢

W

Praticas e portateis, em porcoes individuais, manterao os
produtos por mais tempo, sem que eles percam suas
propriedades naturais e acompanharao o consumidor aonde
ele precisar.

oull to start

Serao privilegiados os designs que apresentam de forma clara
as informacdes sobre o produto e que permitam seu
reaproveitamento ou refil, além de um facil descarte.

Terao impacto cada vez menor no meio ambiente, muitas
simplesmente dissolvendo apds o uso.

4° Forum
& Nacionalde
Gestao Estratégica

de Embalagem



Embalagem em 2025

Todos os stakeholders estdo
alinhados com esta visdo?

Nao! Fabricantes de produtos e embalagens precisam se alinhar e

1 compartilhar uma visao comum para futuro da embalagem.

1

o
Nacional de
Gestdo Estratégica
; de Embalagem



Embalagem em 2025

Todos os stakeholders estdo
alinhados com esta viséo? partesimportante 'da experiéncia-de’consumo

Nao! Fabricantes de produtos e embalagens precisam se alinhar e

compartilhar uma visao comum para futuro da embalagem.

1

além de um facil descarte

o
+| Nacional de
Gestdo Estratégica
: de Embalagem



Industria usuaria vé claramente futuro com embalagens
customizadas e sofisticadas, ja industria produtora nao (BB) | i o i d
compartilha mesma convic¢ao

ESPM

Tecnologia Top Box
Estardo integradas
com internet 5
Serao
. 34
customizadas, com
a "cara” do...

Serdo sofisticadas,
dando status para
auem consome

34

18

Integragao do

proges] ao...
<59)m Ind. Usuaria m Ind. Fabricante
4° Forum . , N . 5 e ~
=] Nacionalde Fonte. Q2 Ainda pensando no futuro, gostariamos de entender melhor como vocé imagina que serdo as embalagens dos produtos em 2025. Levantamos algumas opinides sobre como serdo as
m‘:.ﬂf;’.‘;’.:"“ embalagens de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e higiene pessoal em 2025 e gostariamos de saber o quanto vocé concorda ou discorda delas.
Bases: 80



Industria usuaria espera futuro com embalagens portateis D\ Esew Gﬁ(

Nucleco de Estudos

e que mantenham propriedades naturais dos produtos P | taemtaiagen

Tamanho e propriedades Top Box

N3do deixardo as
propriedades
naturais do produto
se perderem

54

8

Serdo portateis, para
poder usarou
consumir em
qualquer lugar

55

w
o
w

Virdo em tamanhos
e porgdes menores

Proporcionarao
prazo de validade
maior para os

produtos
m Ind. Usudria m Ind. Fabricante
4° Forum . , N . 5 e ~
=] Nacionalde Fonte. Q2 Ainda pensando no futuro, gostariamos de entender melhor como vocé imagina que serdo as embalagens dos produtos em 2025. Levantamos algumas opinides sobre como serdo as
m‘:.f..‘.’."".:‘m embalagens de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e higiene pessoal em 2025 e gostariamos de saber o quanto vocé concorda ou discorda delas. @
Bases: 80



Industria usuaria vé embalagem do futuro com design ESPM m{

Nucleco de Estudos

mais clean e transparente do que Industria produtora & | s

Design Top Box

Terdo informacdes
claras sobre
ingredientes, origem
e fatores nutricionais

Material e design
simples ‘clean’

Serdo cada vez mais 29

transparentes, \w

permitindo que vocé \_/
veja o produto 9

lInd.Usuéria m Ind. Fabricante

4° Forum . , N . 5 e ~
@, Nacional de Fonte. Q2 Ainda pensando no futuro, gostariamos de entender melhor como vocé imagina que serdo as embalagens dos produtos em 2025. Levantamos algumas opinides sobre como serdo as

Gestio Estratégi I - . - . 5 .
de ¢...'.’,.;."’..f‘ ox embalagens de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e higiene pessoal em 2025 e gostariamos de saber o quanto vocé concorda ou discorda delas.

Bases: 80



Importancia da facilidade para descarte nao é compartilhada na =\ Esew m(

Nucleco de Estudos

visao de futuro das industrias produtora e usuaria de embalagem & | STass

Sustentabilidade Top Box

Facilmente descartaveis, se
decompdem, derretem,
dissolvem, encolhem ou ficam
bem compactas

Reaproveitdveis, reutilizaveis,
recarregaveis

mInd.Us [ | Ind.Fte

4° Forum . , N . 5 e ~
@ Nacional de Fonte. Q2 Ainda pensando no futuro, gostariamos de entender melhor como vocé imagina que serdo as embalagens dos produtos em 2025. Levantamos algumas opinides sobre como serdo as
m‘:.ﬂ.‘.’.“".:‘m embalagens de alimentos, bebidas, produtos de limpeza e higiene pessoal em 2025 e gostariamos de saber o quanto vocé concorda ou discorda delas. @
Bases: 80



> 4° Forum
AGENDA ) Gactao Estratégica

\’/ de Embalagem
* Apresentacao do estudo

e Quem contribuiu com este estudo?
* Olhando para o futuro

e Como stakeholders do setor de embalagem
@ percebem Brasil em 2025

* E como percebem vida do brasileiro em 2025

Industria de embalagem esta preparada para o futuro?

¢ Futuro da embalagem para industria usuaria e
produtora

 Recomendacdes para um futuro da embalagem
brilhante




Industria consistentemente inové ™™ trabalhando
junta para realizar uma visao de omum é chave

para futuro da embalagem

TODOS ELOS DA | o @ﬂk& o)
CADElA DEVEM > : | \ @@Nﬁw@ INTF
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